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Regulamin Konkursu Designers Play Sustain 2025

konkursu dla mito$nikéw mody przysztoSci

POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

2.

w

W ramach Designers Play Sustain 2025 organizowane sg dwa konkursy: Designers Play
Sustain 2025 —,,Upcykling Ready-2-Wear” oraz ,,Ekoprojektowanie Digital-2-Al”".

Niniejszy regulamin okreSla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konkursie
Designers Play Sustain 2025 - ,Upcykling Ready-2-Wear” (dalej jako: ,Konkurs” lub
,konkurs”).

Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, tylko w jezyku polskim.
Organizatorem konkursu jest Fundacja Play Sustain z siedzibg przy ul. Bagno 2/168,
00-112 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
0000790330, REGON 383608319, NIP: 5252792316, zwana dalej ,Organizatorem”.

. Konkurs trwa od dnia 04.12.2024 do 03.06.2025 i obejmuje nastepujgce etapy:

a. Etap | Zgtoszenia Uczestnikdw i Zadan konkursowych;

b. Etap Il Ocena formalna Zadan konkursowych przez Organizatora;

c. Etap Il Ocena merytoryczna zadanh konkursowych przez Jury;

d. Etap IV Realizacja Programu edukacyjnego dla Finalistow;

e. Etap V Dostarczenie Finatowych zadanh konkursowych;

f. Etap VII Gala Finatowa i wybor Laureatow.
Konkurs nie jest grg losowg, ktérej wynik zalezy od przypadku w rozumieniu przepiséw
ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.
Kazda osoba poprzez dokonanie zgtoszenia do Konkursu, potwierdza, Ze zapoznafa sie
z trescig niniejszego Regulaminu oraz zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych
w Regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktore
uprawniajg jg do udziatu w Konkursie.

CEL | TEMAT KONKURSU

1.

Konkurs ma charakter edukacyjny. Celem konkursu jest promowanie trenddéw
proekologicznych oraz ksztattowanie kompetencji przedsiebiorczych i postaw na rzecz
zrownowazonego rozwoju i mody cyrkularnej. Cel ten realizowany bedzie m.in. poprzez
edukacje i promocje oséb dziatajgcych zgodnie z zatozeniami konkursu, ktére tworzg
ubrania i dodatki upcyklinowe.



2. Konkurs adresowany jest do wszystkich oséb tworzgcych mode cyrkularng, mito$nikéw

zrownowazonej mody i upcyklingu, ktérzy spetniajg warunki okreSlone w Regulaminie.

DEFINICIE

Uzyte w niniejszym Regulaminie pojecia oznaczaja:

1. Moda cyrkularna — to koncepcja projektowania, produkcji i konsumpcji ubran w sposéb,
ktéry minimalizuje negatywny wptyw na Srodowisko, opiera sie€ na efektywnym
wykorzystaniu  surowcéw, modutowym  zastosowaniu, recyklingu, upcyklingu
i przedtuzaniu cyklu Zycia produktéw, np. przez mozliwoS¢ naprawy.

2. Upcykling — trend charakteryzujgcy mode cyrkularng. To proces ponownego

10.

wykorzystania istniejgcych juz materiatéw, potproduktow, gotowych egzemplarzy, przy
jednoczesnym nadaniu im wyZszej wartosci, jakosci i/lub nowej funkcji. llekro¢é mowa w
Regulaminie o upcyklingu odnosi si€ on do upcyklingu w projektowaniu mody,
dotyczy tekstyliow i surowcow, z ktorych powstajg szeroko rozumiane ubrania
i akcesoria do noszenia.

. Program edukacyjny - cykl wydarzen warsztatowych i spotkah organizowanych online i on

site przez Organizatora w celu podniesienia kompetencji z zakresu przedsiebiorczosci,
budowania marki modowej w oparciu o upcykling, i kreowania mody przysztoSci
z wykorzystaniem technik upcyklingu.

Kompletna stylizacja — stylizacja wykonana przez Uczestnika w catoSci z materiatow
wtérnych, sktadajgca sie z zestawu “od stép do gtéw”, czyli np. sukienki lub bluzki, koszuli
i spodni lub spddnicy. Akcesoria np. paski, nakrycia glowy nie sg obowigzkowym
elementem stylizacji, jeSli nie wynikajg z koncepcji projektu. Kazda stylizacja powinna
zawieraC obuwie (damskie — rozmiar 38 lub 39 lub 40, meskie — rozmiar 44 lub 45).

. Stylizacja o charakterze uzytkowym — to stylizacja typu “ready-to-wear” wykonana

przez Finalistke lub Finaliste na podstawie Zadania konkursowego zgtoszonego w | etapie
Konkursu. Stylizacja, ktéra ma potencjat rynkowy, zaktada wielokrotng uzytkowos¢
sylwetek.

. Kolekcja konkursowa - kolekcja sktadajgca sie z 7 (siedmiu) kompletnych stylizacji,

wykonana przez Finaliste, na podstawie projektéw sylwetek zgtoszonych w | etapie
konkursu, wykonana w catoSci z materiatdw wtérnych. Kolekcja konkursowa powinna
zostaC wykonana w rozmiarze 36-38 (dla sylwetek kobiecych) i w rozmiarze 48-50 (dla
sylwetek  meskich). Dodatkowe wymagania co do Kolekcji  konkursowej
okreS$la § 5 ust. 5 lit. ) Regulaminu.

. Instrukcja - instrukcja przygotowania i przestania Projektéw sylwetek poprzez Formularz

zawierajgca dokfadny opis formy, formatu, iloSci, rozmiaru plikéw prezentujgcych
projekty sylwetek 7 kompletnych stylizacji.

. Uczestnik/Uczestniczka (dalej: Uczestnik) — osoba, ktora prawidtowo wypetni i przesle

Formularz do | etapu Konkursu.

. Finalista/Finalistka (dalej: Finalista) — Uczestnik, ktory zostanie zakwalifikowany

do IV Etapu Konkursu.
Laureat/Laureatka (dalej: Laureat) — Finalista, ktéry otrzyma co najmniej jedng z
nagréd w Konkursie.

11. Projekt w upcyklingowym trendzie — zadanie konkursowe wykonane z materiatéw juz

istniejgcych, poétproduktéw lub gotowych produktéw, nadajgcy im nowg, wyzszg
wartosc.



12. Projekty sylwetek — projekty kompletnych stylizacji, w formie skanéw rysunkéw
odrecznych, digitalnych, makiet lub zdjeC catopostaciowych wykonanych od przodu.
Projekty doftgczone do Formularza, wedtug zatgczonej instrukcji na Stronie Konkursowe;.

13. Zadanie konkursowe — ogdt czynno$ci okreSlonych niniejszym regulaminem, ktdre nalezy
wykona¢ w | Etapie Konkursu, aby zostaC Uczestnikiem Konkursu oraz bra¢ w nim udziat,
o ktérych mowa w § 5 ust. 1, na podstawie ktérego zostang wybrani FinaliSci

14. Finalowe zadanie konkursowe - jest to ogdét czynnosSci okreSlonych niniejszym
regulaminem, ktére nalezy wykona¢ a o ktérych mowa w § 5 ust. 5, na podstawie
ktérego zostang wytonieni Laureaci.

15.Strona Konkursowa — strona internetowa Organizatora, https://playsustain.pl/, na ktorej
zostang opublikowane wszelkie informacje dotyczgce konkursu, wraz z Regulaminami.

16. Formularz — dostepny na stronie internetowej Organizatora Formularz Konkursowy
umozliwiajgcy zgtoszenie i uczestnictwo w wybranym konkursie, o ktérym mowa
w § 1 ust. 1 w tym w Konkursie zgodnie z zatoZeniami niniejszego Regulaminu.

Warunki udziatu w Konkursie
1. Udziat w Konkursie jest bezptatny i dobrowolny.
2. Uczestnikiem Konkursu moze zosta¢ osoba:

a) fizyczna,

b) petnoletnia,

c) posiadajgca petng zdolno$¢ do czynno$ci prawnych,

d) bedgca twdrcg Zadania konkursowego oraz Finatowego zadania konkursowego,

e) uczestnik moze bra¢ udziat tylko w jednym, wybranym konkursie w ramach Designers
Play Sustain 2025

3. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ osoby:

a) pozostajgce w stosunku pracy (bez wzgledu na podstawe prawng) i osoby
wspotpracujgce z Organizatorem oraz podmiotami z nim powigzanych, a takze innych
podmiotéw biorgcych udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu. Pod pojeciem
pracownikow rozumie si€ osoby dziatajgce na rzecz podmiotdw je zatrudniajgcych,

b) bedace cztonkami rodzin oséb wymienionych ~ w ust. 3 pkt. a powyZej. Przez
cztonkéw rodziny rozumie sie matZzonkéw, rodzicow oraz rodzicow i rodzenstwo
matzonkow, wstepnych, zstepnych, rodzenstwo oraz matzonkéw i dzieci rodzehstwa,
a takze osoby przysposabiajgce lub pozostajgce w stosunku przysposobienia wobec
ktérejkolwiek z 0séb wyzej wymienionych.

c) bedgce Laureatami poprzedniej edycji Konkursu tj. Designers Play Sustain 2024.

Przebieg Konkursu
1. ETAP | zgtoszenie do Konkursu (od 07.12.2024 r. do 31.01.2025r.)
a. Zgtoszenia do Konkursu nalezy dokonac€ zgodnie z instrukcjg, poprzez wypetnienie
Formularza, dostepnego na Stronie konkursowej, od 06.12.2024 r. do 31.01.2025


https://playsustain.pl/

> o

r, do godz. 12:00 w potudnie. Decydujgcg jest data wptywu zgtoszenia do
Organizatora.

Wypetnienie Formularza wymaga rejestracji w systemie, wyrazenia niezbednych
zg6d, a nastepnie uzupetnienia wszystkich pél obowigzkowych.

Zgtoszenie powinno zawieraC prawidlowo wypetniony Formularz wraz z
przestanym projektem spdjnej Kolekcji konkursowej sktadajgcej sie z 7 Projektéw
sylwetek zdefiniowanych w § 3 pkt. 12, utrzymane w upcyklingowym trendzie i
posiadajgce charakter uzytkowy, stanowigcym Zadanie konkursowe, o ktorym
mowa w § 3 pkt 13,

Projekty sylwetek mogg byC przeznaczone zaréwno dla kobiet jak i dla mezczyzn
lub mie¢ forme unisex. Projekty nie mogg byC przygotowane na sylwetki
dzieciece.

Projekty sylwetek muszg zosta¢ zatgczone do Formularza.

Przygotowanie opisu tekstowego Projektu kolekcji Uczestnika, ktéry uzasadnia
charakter cyrkularny Projektu kolekcji — dlugoS¢ opisu to 1800 znakdw
ze spacjami.

Instrukcja wypetnienia Formularza bedzie dostepna na Stronie konkursowe;.
Ocenie bedg podlegaty wszystkie powyZsze elementy Zadania konkursowego.
Uczestnicy, ktérzy ztozg Formularz w terminie do 17.01.2025 r., do godz. 12.00
w potudnie, zostang poinformowani przez Organizatora o stwierdzeniu we
wniosku ewentualnych btedéw i uchybien formalnych, w wiadomosci przestanej
na wskazany w Formularzu adres poczty elektronicznej.

Uczestnicy ktérzy przestali Formularze do dnia 17.01.2025 r. godz. 12:00, bedg
posiadali mozliwo$¢ ich poprawienia do dnia 31.01.2025 .

Po uptywie terminu wskazanego w ust. 1 pkt a powyZej, uzupetnienie,
poprawienie, zmiana Formularza nie bedzie mozliwa.

2. ETAP Il ocena formalna Zadan konkursowych przez Fundacje (od 03 do 06.02.2025 r.)

a.

Formularze zostang zweryfikowane m.in. pod katem poprawnosSci formalnej;
Uczestnicy w miare mozliwosci otrzymajg drogg mailowg informacje zwrotng ze
wskazaniem ewentualnych btedéw.

3. ETAP lll ocena merytoryczna Zadan konkursowych przez Jury (od 11 do 20.02.2025 r.)

a.

Do dnia 20.02.2025 r. Jury, na podstawie nadestanych w | Etapie Zadan
konkursowych, dokona wyboru maksymalnie 12 najlepszych Uczestnikéw, ktérzy
zostajg zakwalifikowani do IV Etapu Konkursu.

W przypadku uzyskania tej samej liczby punktéw w gtosowaniu Jury przez wiekszg
liczbe Uczestnikdw, decyzje o zakwalifikowaniu do IV Etapu Konkursu podejmuje
przewodniczgcy Jury.

W przypadku rezygnacji przez Finaliste, ktérego Zadanie konkursowe zostato
wybrane do IV Etapu Konkursu w jego miejsce wchodzi kolejny Uczestnik z listy
rankingowej z najwyzszg liczbg przyznanych przez Jury punktdw za Zadanie
konkursowe.

FinaliSci wybrani do IV Etapu Konkursu, zostang o tym poinformowani na Stronie
konkursowej oraz drogg elektroniczng, na adres wskazany w Formularzu, w
terminie do 22.02.2025 r.

4. ETAP IV Realizacja programu edukacyjnego (od 01.03 do 16.04.2025.)



a.

FinaliSci zakwalifikowani do IV Etapu Konkursu zobowigzani sg do wykonania
Finatowego zadania konkursowego, Kolekcji konkursowej wraz z opisem, o ktorej
mowa w § 3 pkt 5 oraz w § 5 ust. 5 lit. e) zzachowaniem nalezytej starannoSci.
FinaliSci odbywajg obligatoryjny 10 godzinny Program edukacyjny, zawierajgcy
elementy wiedzy i praktycznych umiejetnoSci z zakresu przedsiebiorczosci -
budowania i zarzgdzania zréwnowazong markg modowa.

W czasie 10 godzinnego kursu, FinaliSci nabywajg umiejetnosci i podnoszg swoje
kwalifikacje.

5. ETAP V dostarczenie Finatowych zadan konkursowych (15.05.2025 r.)

a.

f.

FinaliSci zobowigzani sg do wykonania finatowego zadania konkursowego, o
ktérym mowa w pkt 5.e ponizej.

Do wykonania finatowego zadania konkursowego kazdy Finalista otrzyma
Voucher, uprawniajgcy do zakupdéw w sieci Sklepéw VIVE Profit na terenie Polski —
nalezgcej do Partnera Strategicznego Konkursu.

Finalista zobowigzuje sie do wykorzystania wszystkich zakupionych w ramach
otrzymanego vouchera produktow na potrzeby wykonania finalowego zadania
konkursowego. Voucher nalezy wykorzysta¢ podczas jednorazowych zakupdw.
Finalista otrzymujgc Voucher bedzie zobowigzany do ztoZenia stosownego
oSwiadczenia w tym zakresie.

Finatowe zadanie konkursowe polega na:

A) odszyciu kolekcji konkursowej sktadajgcej sie z 7 kompletnych stylizacji (dalej
jako: ”Kolekcja Konkursowa”), przy czym kazda ze stylizacji musi:

i. by¢ wykonana na podstawie Projektow sylwetek zgtoszonych w | etapie
konkursu — kompletna stylizacja powinna odpowiadaC stylizacji objetej
jednym Projektem;

ii. byC wykonana w catoSci w trendzie mody cyrkularnej, z wykorzystaniem
technik upcyklingu;

iii. zostaC obowigzkowo dostarczona do Organizatora Konkursu na wskazany
przez niego adres, 15.05.2025 r. w godz. od 10.00 do 16.00;

B) przygotowaniu i dotgczeniu opisu kazdej z sylwetek zawierajgcego uzasadnienie
upcyklingowego trendu, w tym:

i. przedstawienie opisu, jakie produkty zostaty wykorzystane do stworzenia
Kolekcji konkursowej oraz z jakiego Zrodta zostaty pozyskane - opis o
maksymalnej dtugoSci 1800 znakow ze spacjami.

ii. przedstawienie szacowanych kosztow wytworzenia kazdej ze Sylwetek
konkursowych,

iii. przedstawienie proponowanej warto$ci kazdej z Sylwetek konkursowych,
sktadajgcej sie na Kolekcje Konkursowg (dla obliczenia wartoSci nalezy
uwzgledniC koszt materiatéw, koszt ustugi szycia, czas wykonania kazdej ze
stylizacji (w roboczogodzinach);

FinaliSci sg zobowigzani do dostarczenia Organizatorowi wszelkich powyZszych
elementéow finatowego zadania konkursowego w nieprzekraczalnym terminie do
15.05.2025 r. godz. 16:00.



6.

7.

g. Kazda z Sylwetek konkursowych, skompletowana i podpisana, musi by¢
dostarczona na wieszaku, w pokrowcu lub innym opakowaniu, ktére zawieraé
bedzie wszelkie elementy kompletnej Sylwetki.

h. Niedostarczenie Kolekcji konkursowej wraz z opisem i wszelkimi wskazanymi
elementami, we wskazanym powyZej terminie skutkowaC bedzie wykluczeniem
z udziatu w dalszej czeSci Konkursu.

ETAP VI Gala finatowa i wybor Laureatow

a. Gala finatowa odbedzie sie¢ 03.06.2025 r. w miejscu wskazanym przez
Organizatora

b. Informacja o miejscu i godzinie rozpoczecia Gali Finatlowej zostanie podana na
Stronie konkursowe;j.

c. Podczas Gali finatowej zostang zaprezentowane Kolekcje konkursowe, o ktérych
mowa powyZej, bedgce wynikiem realizacji Finatowych zadan konkursowych.

d. Podczas Gali Finatowej Jury dokona wyboru Laureatéw nagrdd, o ktérych mowa
w § 10.

e. Llaureaci zostang poinformowani o zdobyciu nagréd podczas Gali finatowe;j.
Informacja o osobach nagrodzonych zostanie umieszczona na stronie
konkursowej, w ciggu 48 godzin, od czasu ogtoszenia wynikéw podczas Gali
finatowe;j.

f.  Finalista, ktory zakwalifikowat sie do IV Etapu Konkursu zobowigzany jest wzig¢
osobisty udziat w przygotowaniu wiasnej Kolekcji Konkursowej do pokazu, w tym
w szczegdlnoSci, w dniu pokazu podczas Gali finatowej zgodnie z otrzymang od
Organizatora agendg wydarzenia.

Zadania konkursowe zgtoszone w trakcie | Etapu Konkursu jak réwniez Finatlowe zadania
konkursowe niespetniajgce wymogdw okreslonych w Regulaminie, a takZe nienalezytej

jako$ci, obrazajgce uczucia religijne, o treSciach pornograficznych, a takze niezgodne z

prawem, sprzeczne z interesami Organizatora pochodzgce od oséb niespetniajgcych
warunkow okreslonych Regulaminem zostang wykluczone z Konkursu.

Prawa Autorskie

1.

Uczestnik dokonujgc zgtoszenia do Konkursu oraz doreczajgc Projekty sylwetek bedgce
wykonaniem zadania konkursowego w | Etapie a takze doreczajgc Kolekcje Konkursowg
wraz Opisem bedgcg wykonaniem finatowego zadania konkursowego oSwiadcza
i gwarantuje, Ze jest jedynym i w petni uprawnionym do dysponowania przedstawionymi
/przestanymi Projektami sylwetek, Kolekcjg Konkursowg wraz z Opisem, a ich
wykorzystanie i treSC nie bedg naruszaC przepiséw prawa, ani praw osob trzecich;
Uczestnik dokonujgc zgtoszenia do udziatu w Konkursie oraz doreczajgc Projekty
sylwetek bedgce wykonaniem zadania konkursowego w | Etapie a takze doreczajgc
Kolekcje Konkursowg wraz Opisem bedgcg wykonaniem finatlowego zadania
konkursowego — potwierdza, Ze przystugujg mu autorskie prawa majgtkowe do kazdego
wyZej wymienionego zadania konkursowego lub jego elementu;



a)

b)

c)

d)

f)
g)

h)

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do Konkursu oraz doreczenie Projektéw
sylwetek bedgcych wykonaniem zadania konkursowego w | Etapie a takze doreczajgc —
w przypadku Finalistéw - Kolekcje Konkursowg wraz Opisem bedacg wykonaniem
finalowego zadania konkursowego udziela Organizatorowi zgody na korzystanie z
Projektow sylwetek oraz Kolekcji Konkursowej wraz z Opisem a takze z ich wszelkich
utrwalen w tym obrazu w celu przeprowadzenia Konkursu oraz promocji Konkursu w
tym wytonienia Uczestnikdw, ktérzy zostang zakwalifikowani do IV Etapu, wytonienia
Finalistéw oraz Laureatow Nagrod, informowania o Konkursie, jego przebiegu i wynikach
bez ograniczen czasowych jak i terytorialnych - w szczegélnoSci w zakresie:

utrwalanie na jakimkolwiek no$niku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdélnos$ci na:
noSnikach video, tasmie Swiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na taSmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg Swiattoczutg i cyfrowa, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach no$nikéw dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreSlong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg,

obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych no$nikéw do obrotu w kraju i za granicg, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

rozpowszechnianie Projektow sylwetek, Kolekcji konkursowej lub Opisu a takze ich
utrwalen w tym obrazu w sposdb inny niz okreSlony w pkt a) — c) — publiczne
wykonania, wystawienie, wySwietlenie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposdb,
aby kazdy mogt mie€ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym
w szczegblnosSci udostepnianie na stronach internetowych,

wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilo$ci
nadan i wielkoSci naktadéw,

wykorzystanie w utworach multimedialnych,

wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,
wykorzystanie catosci lub we fragmentach do celéw promocyjnych i reklamy,
wykorzystanie dla celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji,
produktéw i ustug oraz innych przejawdw dziatalnoSci gospodarczej. Dla unikniecia
watpliwo$ci zadania konkursowe/ich obrazy, utrwalenia mogg by¢é w czeSci lub w
catosSci rozpowszechnianie w formie ulotek, gadzetéw, billboardow (tradycyjnych
i elektronicznych, w tym cyfrowych), jak réwniez za pomocg telefondw, kina, prasy.
Finalista dostarczajgc Kolekcje Konkursowg bedgcg wykonaniem finatowego zadania
konkursowego, zobowigzuje sie do przeniesienia przed Galg Finatowg — (treS¢C umowy
zostanie udostepniona przez Organizatora) - na Organizatora witasno$ci jednej
kompletnej stylizacji (z 7) i poszczegdlnych jej elementdéw, oraz przeniesienie
majatkowych praw autorskich do tej stylizacji oraz Projektu sylwetki tej jednej stylizacji
i poszczegdlnych jej elementéw na nastepujacych polach eksploatacji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek no$niku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnoSci
na: nosSnikach video, taSmie Swiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych
oraz wszystkich typach nos$nikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego,



b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na taSmach
video, dyskach audiowizualnych, technikg Swiattoczutg i cyfrowa, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nos$nikéw dostosowanych do tej formy
zapisu, wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

c) obrét oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwér utrwalono -
wprowadzenie zwielokrotnionych nos$nikow do obrotu w kraju i za granicg,
uzyczenie oryginatu albo egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie w sposéb inny niz okreSlony w pkt a) — c) — publiczne
wykonania, wystawienie, wySwietlenie, a takze publiczne udostepnianie w taki
sposob, aby kazdy mdgt mie€ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym w szczegélno$ci udostepnianie na stronach internetowych,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej
iloSci nadan i wielkoSci naktadow,

f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h) wykorzystanie catoSci lub we fragmentach do celdw promocyjnych i reklamy,

i)  wykorzystanie dla celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji,
produktéw i ustug oraz innych przejawoéw dziatalno$ci gospodarczej. Dla uniknigcia
watpliwoSci zadania konkursowe/ich obrazy, utrwalenia mogg byC w czesci lub w
catoSci rozpowszechnianie w formie ulotek, gadzetdw, billboardéw (tradycyjnych i
elektronicznych, w tym cyfrowych), jak réwniez za pomocg telefonéw, kina, prasy.

Ponadto finalista przesytajgc Kolekcje Konkursowg bedgcg wykonaniem finatowego
zadania konkursowego upowaznia Organizatora do wykonywania praw zaleznych do
Projektéw sylwetki oraz Kolekcji Konkursowej, poszczegdlnych stylizacji sktadajgcych sie
na Kolekcje Konkursowg w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem kazdego
z wymienionych zadan konkursowych na polach eksploatacji wymienionych w pkt 3i4,
w tym do dokonywania modyfikacji zadania konkursowego, tgczenia go z innymi
utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikacji.

Laureaci nagréod zobowigzujg sie do niezbywania Kolekcji Konkursowych
w terminie 1 (jednego) roku od dnia Gali Finatowej, bez poSrednictwa Organizatora.
Kazdy z Finalistow konkursu zobowigzuje sie¢ do przekazania jednej (wybranej przez
Organizatora Konkursu) stylizacji na wtasno$¢ Organizatora konkursu z przeznaczeniem
na cele edukacyjne.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do nieodsytania nadestanych
/przedstawionych zadan konkursowych. Uczestnik konkursu moze odebraé¢ zadania
konkursowe osobi$cie w miejscu i czasie wyznaczonym przez Organizatora najpdzniej do
dnia 09 lipca 2025 r. Nieodebranie przez Finaliste kolekcji konkursowej bedgcej
finatowym zadaniem konkursowym - we wskazanym terminie, uwazZa sie za przekazang
do dyspozycji Organizatora, ktéry od tej daty moze swobodnie dysponowaC wskazang
kolekcja konkursowa.



9. Nieodebrana kolekcja konkursowa zgodnie z zapisami ust. 8 powyZej mozZe zostal
przekazana przez Organizatora na cele charytatywne wedtug decyzji Organizatora.

Kryteria oceny
1. W Il Etapie (ocena merytoryczna Zadan konkursowych przez Jury) Jury bedzie oceniato
wedtug 3 kategorii:
a. kreatywnosg,
b. spdjnosé projektu Kolekcji konkursowej,
c. walory estetyczne (piekno, wyjatkowo$¢, niepowtarzalno$c¢).

1.1 W kazdej z kategorii, Jury moze przyznaC¢ od 0 do 5 punktéw, gdzie poszczegdlna
punktacja odpowiada ocenie, przy czym 5 oznacza najwyzszg ocene :

i.  0-nie spetnia zatoZen danego kryterium
ii.  1—w stopniu minimalnym spetnia zatoZenia danego kryterium
iii.  2-na poziomie podstawowym wpisuje sie¢ w dane kryterium
iv. 3 —wykazuje zrozumienie danego kryterium
V. 4 —spetnia zatozenia kryterium
Vi. 5 - wskazuje na szczegdlne umiejetnosci w kontekscie danego kryterium
wyrdznia sie wedtug danego kryterium
1.2 Kazdy Finalista moze maksymalnie otrzyma¢ 15 punktéw od jednego cztonka Jury.
2. W VI Etapie (Gala finatowa i wyboér Laureatéw) Jury dokona oceny:

a. 7 projektow kompletnych sylwetek, tworzgacych spojng kolekcje upcyklingowa,
o walorach uzytkowych,

b. opisu kazdej z sylwetek zawierajgcego uzasadnienie upcyklingowego trendu,
przygotowanego szacunku kosztéw i wartoSci Sylwetek, w kontekScie oceny
potencjatu komercyjnego.

2.2 Swoje glosy jury bedzie oddawaC podczas Gali, w udostepnionym przez Organizatora
systemie do gtosowania. Jury bedzie oceniato wedtug 5 kryteriow.

a. Utrzymane w trendzie upcyklingu i promowanie wartoSci ekologicznej

b. OryginalnoS¢ kompozycji i formy ubioru, poszukiwanie nowych rozwigzan
w ubiorze, aspekty — piekno, wyjgtkowos$¢, niepowtarzalnoSc.

c. Spadjnos¢ kolekcji konkursowe;.

d. Posiadanie wartoSci uzytkowej i potencjatu komercyjnego.

e. StarannoS$C wykonania, dobdr materiatéw, koloréw i dodatkdw.

2.3 W kazdej z kategorii bedzie mozna przyzna¢ od 0 do 5 punktéw, gdzie poszczegdina
punktacja odpowiada ocenie:
i.  0-—nie spetnia zatozen danego kryterium
ii.  1—w stopniu minimalnym spetnia zatoZenia danego kryterium
iii.  2—na poziomie podstawowym wpisuje sie¢ w dane kryterium
iV. 3 -—wykazuje zrozumienie danego kryterium



V. 4 - spetnia zatozenia kryterium

Vi.  5— wskazuje na szczegdlne umiejetnos$ci w kontek$cie danego kryterium
/ wyrdznia sie wedtug danego kryterium

2.4 Kazdy Finalista moze otrzymaC maksymalnie 25 punktéw od jednego cztonka Jury.

Jury Konkursu

1.

w

Organizator Konkursu powotuje Jury spos$réd ekspertdw / ekspertek:

a. projektantek i projektantéw mody,

zajmujgcych sie modg, reprezentujgcych Srodowiska naukowe, badaczy i teoretykow
mody, oséb aktywnie promujacych ekologiczne praktyki w modzie,

c. zobszaru biznesu tekstylnego, odziezowego i mody,
d. reprezentujgcych Partneréw Konkursu.

Obrady Jury nie sg jawne.

Decyzje Jury sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.

W przypadku rezygnacji cztonka Jury z udziatu w obradach sktad osobowy Jury zostaje
pomniejszony o tg osobe.

Informacje dodatkowe dla Finalistow / Finalistek:

1.

Organizator odpowiada za produkcje Gali finatowej, w tym zapewnia na rzecz
prezentacji kolekcji konkursowych, obstuge administracyjng Gali finatowe;.

FinaliSci w sprawach zwigzanych z przygotowaniem kolekcji konkursowych podczas Gali
finatowej bedg w kontakcie z koordynatorem pokazu. Informacje i kontakt do wtasciwej
osoby udostepnia Organizator.

Nagrody i wyréznienia

1.

Nagrodami — z zastrzezeniem ust. 3 niniejszego paragrafu w Konkursie sg:

I.  Nagroda gtéwna w wysokoSci (jedna): 50 000 PLN brutto (piecdziesigt tysiecy
ztotych)

[l.  Nagroda Publicznos$ci: 10 000 PLN brutto (dziesieC tysiecy ztotych) przy czym
nagroda ta zostanie przyznana jednemu FinaliScie spoS$réd Finalistow
Designers Play Sustain 2025 — ,Upcykling Ready-2-Wear” oraz Finalistow
Designers Play Sustain 2025 —, Ekoprojektowanie Digital-2-Al”".

Nagroda publicznoSci zostanie przyznana podczas trwania Gali finatowej na podstawie
przyznawanych przez publiczno$¢ glosow.

Szczegdtowa lista ewentualnych dodatkowych nagrdd specjalnych Partneréw Konkursu
wraz z informacjami nt. zasad ich przyznania, odbioru/wykorzystania/opodatkowania
zostanie opublikowana na Stronie konkursowe;j.



4. Przed wydaniem Nagrdod pienieznych okreSlonych w pkt 1 niniejszego paragrafu,
Organizator Konkursu pobierze zgodnie z ustawg o podatku dochodowym od oséb
fizycznych nalezny 10% zryczattowany podatek od wartosSci przyznanej Nagrody na
podstawie art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od
0s0b fizycznych.

Powiadomienia o wygranej
Finalista Konkursu zostanie powiadomiony o wygranej, podczas Gali finalowej konkursu.
Ponadto Lista oséb nagrodzonych w Konkursie zostanie opublikowana na Stronie
konkursowej w ciggu 48 godzin od publicznego ogtoszenia wynikow.

Wydanie nagrod w Konkursie

1. Laureat w przypadku ewentualnej nagrody specjalnej nie moze domagac sie zamiany
wygranej Nagrody na inng, w tym na ekwiwalent pieniezny.

2. W przypadku rezygnacji przez Laureata z przyznanej nagrody w przypadku nagrody
przyznanej na podstawie uzyskanej przez finaliste punktacji nagrode otrzymuje osoba,
ktdra uzyskata kolejng pozycje na liScie rankingowej

3. W przypadku nagrody specjalnej sponsor nagrody na prawo jej przyznania innemu
FinaliScie.

4. Nagrody w Konkursie, ktore nie zostaly rozdysponowane ws$rdd Laureatdéw z przyczyn
niezaleznych od Organizatora Konkursu, pozostang do dyspozycji Organizatora.

5. Nagrody pieniezne po pomniejszeniu ich o podatek, o ktérym mowa w § 10 pkt 3
zostang przekazane na nr konta podany przez Laureata. Zasady odbioru/realizacji nagréd
innych niz pieniezne — jezeli takowe bedg i bedg tego wymagaty — zostang ustalone
indywidualnie z Laureatem w terminie do 6 miesiecy po zakonczeniu Konkursu, liczgc od
03.06.2025 .

Postepowanie reklamacyjne
1. Wszelkie reklamacje dotyczgce przebiegu Konkursu mogg byC sktadane przez
Uczestnikdw Konkursu w formie elektronicznej na adres designers@playsustain.pl do
18.06.2025 r. Reklamacja powinna zawiera¢:
a) tytut maila: ,Reklamacja — Designer Play Sustain”.;

b) wskazanie imienia, nazwiska i adresu e-mail do korespondencji (a takze opcjonalnie
kontaktowego nr telefonu);

c) uzasadnienie powoddw wniesienia reklamacji.

2. Ztozone reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora w terminie 30 dni od dnia
ich otrzymania, jednak nie pdzniej niz do dnia 17.07.2025 r. Skfadajgcy reklamacje
zostang powiadomieni o sposobie rozpatrzenia reklamacji w formie elektronicznej na
adres mailowy, wskazany w przedmiotowej korespondencji.


mailto:designers@playsustain.pl

Dane osobowe

1.

Administratorem danych Uczestnikdw jest Fundacja Play Sustain ul. Bagno 2/168, 00-112
Warszawa.

Organizator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym kontakt mozliwy jest
mailowo: hello@playsustain.pl lub pisemnie pod adresem: Fundacja Play Sustain,
Inspektor Ochrony Danych, ul. Bagno 2/168, 00-112 Warszawa.

W razie jakichkolwiek watpliwoSci zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych
Uczestnicy mogg kontaktowac sie z Administratorem pod adresem lukasz@saran.org.pl
lub pisemnie na adres siedziby Administratora.

Dane osobowe Uczestnikéw konkursu bedg przetwarzane:

a) w celu wypetnienia obowigzkéw Organizatora Konkursu, w tym obstugi zgtoszen,

informowania o wynikach i wyfaniania zwyciezcéw oraz realizacji nagrod
konkursowych, co stanowi prawnie uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust. 1
lit. f RODO),

b) w celu prowadzenia rozliczen, ksiegowosSci i sprawozdawczo$ci finansowej (art. 6
ust.
1lit. ci f RODO),

c) w celu realizacji pozostatych obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw prawa (art. 6
ust. 1 lit. c RODO),

d) w celach wskazanych w tre$ci zgdd na przetwarzanie danych osobowych - jeSli takie
zgody byty wyrazane (art. 6 ust. 1 lit. a RODO),

e) w zwigzku z realizacjg pozostatych prawnie uzasadnionych intereséw administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO), w tym: w celu ustalenia, dochodzenia i obrony roszczen, a
takZze w celach statystycznych, zwigzanych z poprawg efektywnoSci pracy, jakoSci
Swiadczonych ustug i dostosowaniem ich do odbiorcow.

Odbiorcami danych Uczestnikdw mogg byc:

a) podmioty biorgce udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu (w tym
Partnerzy
Konkursu)

b) podmioty Swiadczgce ustugi lub dostarczajgce rozwigzania informatyczne,
c) podmioty Swiadczgce ustugi kurierskie i pocztowe.

Dane osobowe Uczestnikow bedg przechowywane przez okres niezbedny do
wypetnienia celu, w jakim zostaly zebrane, czyli realizacji i organizacji konkursu, a po
jego zakoNczeniu - przez okres przedawnienia roszczen.

Uczestnikom przystuguje:

a) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii,
b) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,

c) prawo do usuniecia danych osobowych,

d) prawo do ograniczenia przetwarzania danych,

e) prawo do przenoszenia danych — jeSli podstawg prawng ich przetwarzania jest
zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a lub art. 9 ust. 2 lit. a RODO) lub umowa (art. 6 ust. 1 lit. b



10.

11.

RODO),

f) prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych, gdy stanowi ona podstawe
przetwarzania danych (art. 6 ust. 1 lit. a RODO), przy czym nie ma to wptywu na
przetwarzanie przed terminem cofni€cia,

g) prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania ich danych osobowych — jeSli
podstawg prawng ich przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes (art. 6 ust. 1
lit. f RODO).

Uczestnikom przystuguje ponadto prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.

Podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, ale niezbedne do
ztoZzenia kompletnego zgtoszenia i udziatu w Konkursie.

Dane Uczestnikdw nie bedg przedmiotem zautomatyzowanego podejmowania decyzji
powodujgcej skutki prawne lub podobnie istotny wptyw.

Organizator nie planuje bezpoSrednio przekazywa¢ danych uczestnikédw konkursu do
panstw trzecich (czyli poza Europejski Obszar Gospodarczy, EOG) ani do organizacji
miedzynarodowych.

Postanowienia koncowe

1.

3.

Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania konkursu w przypadku
niewystarczajgcej liczby zgtoszenh potrzebnych do jego realizacji.

W kwestiach nieobjetych Regulaminem bedg mialy w szczegdlnoSci zastosowanie
przepisy Kodeksu cywilnego.

Tekst Regulaminu Konkursu udostepniony zostanie do publicznej wiadomoSci na Stronie
konkursowej oraz w siedzibie Organizatora.

Organizator zastrzega sobie mozliwo$S¢ zmiany postanowien niniejszego Regulaminu.
Zmiany regulaminu zostang opublikowane na stronie konkursowej.



